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Sidra natural

SITUACION - 2015

 Sidrerias elaboradoras en el Pais Vasco: 90.
 Produccion: 12.000.000 litros.

« Manzana autoctona: grandes picos por la veceria y
poca profesionalizacion del sector.

* Mercado: %90-95 consumo interno en Euskadi y
Navarra.

« PROBLEMAS:

— Producto desvalorizado en el mercado.
— Sector productor (fruticultores) poco profesional.
— Sector elaborador (bodegas) muy dividido.
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EUSKAL SAGARDOA

« Creacion de la Denominacion de origen Euskal Sagardoa

* Productores y elaboradores de Gipuzkoa, Bizkaia y Araba.

« Transitoriedad a bodega unica. Respetar los distintos ritmos.
« Apuesta basada en el origen vy la calidad.
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DENOMINACION DE ORIGEN EUSKAL SAGARDOA ga“’

« Consejo Regulador: 50% productores, 50% elaboradores.

« Administraciones con voz pero sin voto.

euskal

JATORRI
DEITURA &
berria

agz?rd a‘m
idra patural del Pais Vasc

JATORRI
DEITURA
berria

&

euskal ”
sagardoa
Sidra natural del Pais Vasco

JATORRI DEITURA
berria

Nueva
DENOMINACION
DE ORIGEN

GUSKa.l ’ DENOMIN ‘n )\j
sagardoa e oRcen

Sidra natural del Pais Vasco



aaaaaaaaaaaa

DATOS EUSKAL SAGARDOA 2020

« Sidrerias elaboradoras: 48

* Productores de manzana (fruticultores): 250

* Hectareas: 480

* Produccion (bodegas): 3 millones de litros
con 5 millones de kg de manzana.

 Nuevas hectareas plantadas en los ultimos 5
anos: 100.

* Necesidad de otras 200-250 hectareas de
manzana para abastecer las necesidades del
sector.




ESTRATEGIA DE ORIGEN iy

 Poner en valor la manzana autoctona.
Un total de 115 variedades de manzana autorizadas en la D.O. con 24
variedades principales.




24 VARIEDADES PRINCIPALES .

ACIDAS: AMARGAS: ACIDO-AMARGAS:
ERREZILA GEZAMINA MOKO
GOIKOETXE URDIN LIMOI
TXALAKA MOZOLOA MERABI
URTEBI HAUNDI PATZULOA MOKOTE
VERDE AGRIA MIKATZA URTEBETE
BOSTKANTOI UDARE MARROI URTEBI TXIKI
HARITZA TXORI SAGARRA SALTXIPI
AZPEITI SAGARRA

MANTTONI

IBARRA

A~

Urdin sagarra Urtebi Haundi Errezil sagarra
GEZA GAZIA / GARRATZA GAZIA / GARRATZA
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ESTRATEGIA DE CALIDAD — MATERIA PRIMA .2
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» Profesionalizar el sector productor (fruticultores).
» Certificar y homologar los manzanales.
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ESTRATEGIA DE CALIDAD DEL PRODUCTO e
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* Apuesta por la calidad de la sidra.
« PANEL DE CATA EN EL LABORATORIO DE FRAISORO. Certificacion ENAC.




KALIFIKAZIO ORGANOLEPTIKOA /
CALIFICACION ORGANOLEPTICA

FRAISORO

INGURUMEN ETA NEKAZAL LABORATEGIA
LABORATORIO AGROAMBIENTAL

FICHA DE CATA
DE

SAGARDOA - sin puntuaciones

N° Muestra:

iRy
Ry
A _d
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euskal III

sagardoa

Sidra natural
del Pais Vasco

Gipuzkoako
Foru Aldundia

Fecha

Nombre de catador

Observaciones

COLOR
FASE VISUAL

ASPECTO

INTENSIDAD
(Aromas positivos)

TIPICIDAD
FASE OLFATIVA | (Aromas provenientes
de la manzana)

COMPLEJIDAD
(Aromas positivos)

INTENSIDAD
(Aromas positivos)

TIPICIDAD
(Aromas provenientes

FASE EN BOCA de la manzana)

COMPLEJIDAD
(Aromas positivos)

PERSISTENCIA
(Aromas positivos)

EQUILIBRIO Y CUERPO

Firma del catador

E60106-00




ESTRATEGIA COMERCIAL

- PONER EN VALOR EUSKAL
SAGARDOA.
- INCIDIR EN EL MERCADO.

* En el canal retail moderno
intervenir en los lineales.

* En el canal HORECA, valorizar la
sidra D.O. frente a otras D.O.

* En la venta directa desde las
propias bodegas.

« En la exportacion. Afrontar el reto.
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ESTRATEGIA DE MERCADO A FUTURO

Promover la diversificacion

* Nuevas gamas de Euskal Sagardoa: sidras de crianza, mono y bi
varietales, Ecoldgicas, sidras de pago etc.
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ESTRATEGIA DE MERCADO A FUTURO

Promover la diversificacion

* Nuevas sidras partiendo de Euskal Sagardoa: espumosas, sidras
de hielo etc.
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ESTRATEGIA DE MERCADO A FUTURO 4

Sidra natural

Promover la diversificacion.

* Nuevos envases y modos de consumo: copa, lata, botella
pequena...

euskal
sagardoa

Sidra natural
del Pais Vasco
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ESTRATEGIA DE MERCADO A FUTURO e

Promover la diversificacion.

* Nuevas esperiencias en torno a la sidra: Visitas guiadas, menus
con producto local... TURISMO.
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